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Pmi Individuate 724
eccellenze italiane

E MILANO Sono 724 le pic-
cole e medie imprese eccel-
lenti individuate in Italia
dall’Osservatorio Pmi 2018.
Le aziende, dal 2012 al 2016,
hanno fatto registrare un in-
cremento del fatturato del
58% e del numero di dipen-
denti (+37 mila unita).

I dati dell'osservatorio sono
stati presentati dalla Global
Strategy, societa di consu-
lenzs strategica e finanzia-
ria, nel corso di una iniziati-
va organizzata in partner-
ship con Intesa Sanpaolo ed
in collaborazione con Borsa
Italiana, Confindustria, Elite,
Nedcommunity e Les Héno-
Kiens.

11 71% delle Pmi eccellenti
appartengono al settore ma-
nifatturiero, il 19% al com-
mercio ed il 10% ai servizi.
Nel comparto manifatturie-
ro i settori nei quali si regi-
stra una maggiore presenza
sono meccanica, alimentari
e bevande. Le Pmi eccellenti
si sono maggiormente con-
traddistinti nelle costruzio-
ni, nei servizi alle imprese e
nel sistema mods, con un
valore della produzione che
écresciutoad untassomedio
annuo rispettivamente del
18,6%,18,5% e del14,1%.

I1 Ros delle eccellenti si é
praticamente raddoppiato
attestandosiall'll,6% medio

nel 2016. Le eccellenti, inol-
tre, hanno patrimonializzato
circa il 50% degli utili ante
imposte.

Delle724 Pmieccellentiin40
sono state premiate nel cor-
so dell'iniziativa in Borsa
Italiana. Nel corso di 10 anni
diattivitd, Global Strategy ha
selezionato olire 2.400
aziende eccellenti. La quali-
ta delle imprese selezionate
€ certificata da una serie di
confermeel50diesseparte-
cipano o hanno partecipato
al programma Elite di Borsa
Italiana. Il presidente e Ad di
Global Strategy, Antonella
Negri-Clemente, ha ricor-
dato che grazie all'Osserva-
torio Pmi si € riusciti a «toc-
care con mano un’ltalia che
cresce in maniera straordi-
naria. Nel corso di questi an-
ni abbiamo selezionato olire
2.400 aziende eccellenti che
hanno dimostrato la possi-
bilita di perseguire un per-
corsodicrescita e redditivita
anche in periodi difficili». Il
responsabile direzionesalee
marketing Imprese Intesa
Sapaolo, Teresio Testa, ha
evidenziato che il «nostro
proposito € andare oltre I'e-
rogazione di credito per va-
lorizzare le eccellenze del
nostro Mde in Italy amplian-
do iservizi alle Pmi e alle
midcap».
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